PORTAL NOWOCZESNEGO PRZEDSIEBIORCY

SPIS TRESCI

8/

ZWIEKSZANIE SPRZEDA2ZY W E-COMMERCE.
DOBIERZ ODPOWIEDNIA STRATEGIE!

17/ JAK WSPIERAC E-COMMERCE PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE?

19/ PIEC WARUNKOW, KTORE MUSI SPEENIAC
TWOJA STRONA INTERNETOWA

23/ ROZMOWA Z MACIEJEM KUZNIAREM
| MICHALEM PASCHALISEM-JAKUBOWICZEM

26/ ROZMOWA Z DARIUSZEM SZKARADKIEM

28/ POZYCZKI | SZYBKIE KREDYTY DLA FIRM —
PRZEGLAD AKTUALNYCH OFERT BANKOWYCH

33/ AML ROK POZNIEJ..

34/ JAK ZWIEKSZYC SZANSE NA SUKCES
W SPRZEDAZY B2B W DRUGIEJ POLOWIE ROKU?

37/ ILE KOSZTUJE DODATKOWY RABAT?

40/ C€ZY W SEKTORZE MALYCH E-SKLEPOW CZEKA
NAS ZMIERZCH AGENCJI REKLAMOWYCH?

42/ ZAKELADASZ LUB JUZ PROWADZISZ FIRME?
POZNAJ SPRAWDZONE ROZWIAZANIA

47/ JAK TO JEST BYC PRZYJACIELEM KLIENTA?
CZY TO SIE W OGOLE OPLACA?

48/ PERSONAL BRANDING W PRAKTYCE

2 MSP BIZNES 4(8)/2019

12/

POZNAJ SWOJEGO KLIENTA. JAK EFEKTYWNIE
REAGOWAC NA POTRZEBY E-KONSUMENTOW?

50/ JAK AUTOMATYZACJA PROCESOW ZMIENI
RYNEK PRACY?

52/ PRACOWNICY ZE WSCHODU A STABILIZACJA
KADROWA POLSKICH PRZEDSIEBIORSTW

54/ JAK OSWOIC ,TRUDNA BRANZE" PRZEZ
DZIALANIA CONTENT MARKETINGOWE?

57/ ZWIEKSZ SPRZEDAZ W E-COMMERCE DZIEKI
DZIALANIOM MARKETING AUTOMATION

60/ JAK TWORZYC TRESCI, KTORE WSPIERAJA
SPRZEDAZ PRZEZ LATA?

64/ CO SIE KRYJE W TCO SAMOCHODU, CZYLI
JAK ZAOSZCZEDZIC NA FIRMOWYCH AUTACH..

66/ BMW X4 301 VS. BMW X5 30D: KOSMETYKA
CZY REWOLUCJA?

68/ SMART CITY PRZYCIAGA BIZNES

72/ NARZEDZIA MARKETINGOWE — CO WYBRAC,
ABY ZYSKAC WIECEJ? (CZ. 1)

78/ SUKCESJA W BIZNESIE, CZYLI KOMU,
CO | W JAKI SPOSOB?

80/ KOSZTY REKLAMY INTERNETOWE)
A KOSZTY UZYSKANIA PRZYCHODOW



