ANALITYKA INTERNETOWA W PRAKTYCE

KAMPANIE
GOOGLE ADS
A MOBILE

Z artykutu nauczysz sie:

Dlaczego warto wykona¢ badanie wyswietlen i kliknie¢ dla grup reklam w poszcze-
golnych kampaniach i dla stéw kluczowych w grupach.

Czy rozbijanie kampanii reklamowej na urzqdzenia ma sens.

Czym roézni sie reklama generujgca potgczenia i zwykta reklama z rozszerzeniem

potgczen.

Jakie formaty reklamowe oferujq aktualnie sieci wyszukiwania, reklamowa i wideo.

Jak krok po kroku zaprojektowa¢ skuteczng strone internetowq pod urzgdzenia
mobilne.

W jaki sposob maksymalnie wykorzysta¢ potencjat mikromomentow.

Jokie mozliwosci daje nam system reklamowy Google Ads z punktu widze-
nia mobile? W artykule przedstawie nie tylko nowosci, ale takze dobre
i zte praktyki, ktére koniecznie musisz pozna¢, aby prowadzi¢ skuteczne

kampanie reklamowe. Zaczynamy!

Na poczatku musisz zadac sobie kilka podsta-
wowych pytan.

#1 Jaki procent ruchu
w Twoich kampaniach
stanowi ruch mobilny?

Odpowied? znajdziesz w raporcie Segmentuj -
Urzadzenia dla kampanii (rys. 1). Sprawdz, jak
rozktada sie stosunek wyswietlen na poszcze-
g6lnych urzadzeniach.

Dla kazdej kampanii moze to wygladac troche
inaczej, dlatego wazne jest, aby przyjrzec sie
kazdej aktywnosci oddzielnie. Warto tez powto-
rzyc badanie dla grup reklam w poszczegdlnych
kampaniach i dla stow kluczowych w grupach.
By¢ moze odkryjesz, ze niektore zapytania sa
generowane gtownie na sprzetach mobilnych.
tatwiej Ci bedzie wtedy podjac¢ decyzje o rozhi-
janiu kampanii na urzadzenia.

Warto tez spojrze¢ na udziat w wyswietleniach
(rys. 2). By¢ moze mogtbys osiggnac duzo wiecej
wyswietlen przy innej strukturze kampanii, zwiek-
szajac tym samym swoje szanse na konwersje.
Jak widac na rysunku, kazda z kampanii ma troche
inny udziat w wyswietleniach (ogodlny, na gorze

strony i na pierwszej pozycji). Widzimy tez, ze
jeston czesciowo tracony przez zbyt niskiranking
(wynik jakosci x stawka CPC) lub zbyt maty budzet
kampanii. Oczywiscie najtatwiej bytoby zwiekszy¢
budzet, ale moze sie okazac, ze wystarczy dodac
wykluczenia, spauzowac nieefektywne stowa
kluczowe i udziat w wyswietleniach sie zwiekszy
przy doktadnie takich samych wydatkach.

#2 Czy Twdj ruch
mobilny konwertuje?

Skoro juz mowa o konwersjach, to sprawdz po-
nownie raport Segment - Urzadzenia i zobacz,
czy ruch mobilny konwertuje (rys. 3). Jesli tak,
to mozesz zwiekszy¢ stawke za pomoca ich do-
stosowania, aby bardziej agresywnie wygrywac
aukcje. Ale to moze by¢ za mato. Jezeli budzet
Twojej kampanii jest dos¢ duzy, a ruch mobilny
stanowi spory procent, mozesz pokusic sie o roz-
bicie kampanii na dwie - na taka, ktéra obejmuje
desktop, a takze ta obejmujaca tablet i mobile.

Czy rozbijanie kampanii na urzadzenia ma sens?
Jak zwykle odpowiedz brzmi: to zalezy. Obec-
nie panuje raczej trend konsolidacji kampanii.
Dlaczego? Ze wzgledu na dostepne inteligentne

Krzysztof Wronski

CEO w agencji Marafiki,
trener Google Ads i Analytics
w Semhouse

Specjalista marketingu i analityki
internetowej - praktyk z 10-letnim
stazem. W latach 2013-2018 byt
Certyfikowanym Trenerem Google
AdWords - do czasu zamkniecia
programu przez Google. W tym
czasie przeszkolit setki specja-
listéw z agencji w catej Polsce.
Wyktadowca studiéw podyplo-
mowych Marketing Internetowy
na AGH w Krakowie. Na co dzien
tworzy kampanie reklamowe dla
klientéw i rozwija swoja butikowa
agencje digital marketingowa,
a od Swieta prowadzi szkolenia
i konsultacje. Swojg wiedza i do-
Swiadczeniem dzieli sie tez na blogu
krzysztofwronski.pl



24 B2B/B2C Stopien trudnosci: 0000
O ®  Kempana Budzat sun cptpmatucy | TPRampans | waksigcia Wrim cm e cPe ezt Reklama - www,mikpunkt plf
Laczre: wezystios wiaczene kampanie - 7082 &7 050 037z 2623830 K‘ Zadzwon pﬂd numer 502 554 550
O e (o] LT | Odpowiedns % Souksy a4 5356 a2 apd s 1ns2d Mkpunkt,pl /! Prolesianalna Pomoc Drogowa
Kamgutery O e pa o Lo o Profesjonaina Pomoc Drogowa Rzetelna | Fachowa
Teledony knmaskowe & 1634 3007 EEEY oeas 0854 Obsiuga. Pomoc Drogowa Mobilny Serwis Opon.
— o i Ry i e Czynne 24/7 Obsfug:e\ samochodow Osobych i
dostawczych Poznan Autostrada A2 S5 S11.
O« 32 2002 [ Odpowiedns 457%  Srukaj 38 12083 T8 ens  mosed
Komgatery & e 3639 (%1 oza 5008 4
Teleteny knmieowe T 08 (1t LEY ez 1 A - o
Tabtety @ w | e ama [ Pomoc drogowa 24/7 - Pomoc drogowa
agean - Profesjonalnie i Szybko
Oe @ A S i o i It e d R Holujemy Pojazdy osobowe, cigzarowe motocykle,
e autobusy, busy i TIRy takze z rowu i blota. W bardzo
Komgery & 243 1400 ssen o WA krotkim czasie od zgloszenia docieramy na miejsce i
Tebederny ksmischmn & 87 Bis2 0e4% oraa s udzielamy pomocy drogowej.
Ty @ i = ool ne Pelna Oferta  Dane Kontaktowe
ORys. 1. Segment Urzadzenia - wyswietlenia i klikniecia. Zrédto: wiasne - panel Google Ads
%, Zadzwon pod numer 502 110 452
T I
O 8 samen o | gvmen o i | G s TESleeem vt e feas et e | . .
e e i e e S O Rys. 4. Reklama generujaca potaczenia
TR e e e e 5 T H R © (wyzej) |’zw.y.kf.a rf-:k'lama zrozszerzeniem
Os [ nas 14100 (] san LETLY o LY un FLY 2 [T s am; pO‘I’aCzen (nlzeJ)' ZrOd*O: Wynlkl WysZUkI-
e wwa| wm| wna| am| mem| wm| )] zml we| uan] wm| w| wn|  WaniaGoogle
R s e 1paa an | wmam wses osaen 2 2o asan asen am am |
i ® PO (o S RS R | VR VRS R
0o e (2] ey 200 [T1F]) FTE0Y AT FTTIY (ETELY 20 T [T [T11Y s am |
[rr— e age s asn s Toae e (T L P o [y ey
[ — ] 1 e osza e Ty 2 T g s e asn o Ty
Tastaty I aavn e [T [T T T e e B [1FY LE i e |
Oe (G ] sy we  usesn . o 2 A8 . Ty LTS = s arsm |
Ty ] e 108 s 129 R g1 e Y nmnN e "o EITY anan |
Tewdorn kamariowe. ] [t 00 urEH s aar 5 s LLEL Y 1530 s AT LELRLY am :
Tashery & 1093 e oma e asrs i [ L e s " i i |
ORys. 2. Udziat w wyswietleniach. Zrédto: wtasne - panel Google Ads
Oe wmen stz sun —t o Owws | e o e o | L fmn e
o e e 3ok| ww| ks uwd) deonn| | wen] i
O« B3 Mo B Odpoein Sk n [ am [T nEmm A [T 2200
Horvgusary T e 1 LEY L] W ou0e wnd [T
Paetary beririame & TeM o e A LU e g anm
Tatety B M . saon [P 08 e s s
Oe o E T ] I Sy . o Tan ana Boms 2108 wis 28
ety bemernswe 0 £ " o ana o e 138 et s i
) o e e ema frge e ama e
O« @ 1 srv anaw 1 um wen A msse e omms o
Worrgarery U i fam FL-20 ena s e L 12
Taebary baerivipne & L s RLLCLS o Lt Aoe Tued L)
Tatstety " m LT e B e oo LE-Y
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O Rys. 5. Reklama generujaca potaczenia
strategie ustalania stawek (docelowy ROAS, docelowe CPA), ktére beda szukac Two- po kliknieciu. Zrédto: wyniki wyszukiwania
korzystaja z historycznych informacji o kampanii i oceniaja sygnaty ichustugw ruchu - Google
kontekstowe dostepne w czasie aukdji (takie jak rodzaj urzadzenia, wdrodze zdomu do

przegladarka, lokalizacja, pora dnia czy lista remarketingowa i wiele
innych), aby automatycznie wybrac¢ optymalng stawke dla reklamy
za kazdym razem, gdy kwalifikuje sie ona do wyswietlenia.

#3 W jakiej branzy dziatasz?
Jezeli Twoja branza to ustugi (restauracja, gabinet kosmetyczny,

wulkanizator, takséwka, awaryjne otwieranie drzwi), to sg szanse, ze
wiekszos¢ ruchu bedzie pochodzita wtasnie z mobile. Uzytkownicy

pracy, moze w przerwie w pracy albo wrecz w sytuacji awaryjnej
poza miejscem swojego zamieszkania. Wtedy czesciej korzystaja
oni z urzadzen mobilnych.

Te tzw. mikromomenty (wiecej o nich w dalszej czesci artykutu) to
idealny sposéb na dotarcie do uzytkownika gotowego skorzystac
z Twojej ustugi. Dobrym rozwiazaniem w takiej sytuacji sa kampanie
generujace potaczenia. Pozwalajg one nawyswietlanie reklam typu
reklama generujaca potaczenia (rys. 4) jedynie na urzadzeniach
mobilnych i tylko w sieci wyszukiwania.
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O Rys. 6. Funkcja JEZELI. Zrédto: wtasne - panel Google Ads

Na rys. 5 widac, co dzieje sie po kliknieciu w reklame - pojawia sie
pytanie o potaczenie zamiast przekierowania na strone. Co ciekawe,
na zdjeciu widac inny numer niz na kreacji. To numer Google do
przekierowania potaczen, dzieki ktoremu mozna mierzyc¢ dtugosc
rozmowy i ustawic sledzenie konwersji na to dziatanie - np. konwersja
zostanie odnotowana po 30 sekundach rozmowy.

Co robi¢ dalej?

#1 Sprawdz, czy korzystasz ze wszystkich
dostepnych formatéw reklamowych.

Google udostepnia wiele formatéw reklamowych. Poza wspomniang

reklama generujaca potaczenia w sieci wyszukiwania, istnieje

szereg rozwigzan dostepnych na urzadzenia mobilne w sieci rekla-

mowej i sieci wideo, nie wspominajac juz o kampaniach promujacych

aplikacje. Ale po kolei.

Kampanie w sieci wyszukiwania:

o Uzywajwspomnianejwczesniej reklamy generujacej potaczenia.

e Skorzystaj z funkcje JEZELI w reklamach - dzieki niej mozesz
dostosowac tresc¢ kreacji w zaleznosci od urzadzenia (rys. 6).
Bedziesz w stanie wyswietli¢ inny przekaz uzytkownikom
urzadzen mobilnych. Mozna tutaj wpisywac takie okreslenia,
jak: ,Bezpieczne zakupy na komorce”, ,Szybka rejestracja te-
lefonem”, WejdZ i pobierz nasza aplikacje mobilng”.

Kampanie w sieci reklamowej:

dostepne jest wiele formatéw reklamowych dedykowanych mobile:

o Elastyczne reklamy displayowe - rozmiar dostosowuje sie
automatycznie, wiec nie musimy tworzyc wielu kreacji, wystarczy
jedna grafika (w prostokacie i kwadracie), logo, tekst i gotowe.
Niestety te reklamy nie sa zbyt tadne. Ale to moze sie zmienic.
Od lipca 2020 . reklamy elastyczne displayowe maja nowy
wyglad oraz funkcje - 3 dodatkowe uktady, inteligentne przy-
cinanie obrazu, naktadki tekstowe, automatyczne tworzenie
kreacji wideo na podstawie dostarczonych grafik i tekstow (rys. 7,
819). Dodam tylko, ze dla nowych reklam te funkcje sq wtaczo-
ne domyslnie. Kreacje utworzone wczesniej nalezy edytowac
i sprawdzic, czy dodatkowe opcje zostaty zaimplementowane.
Jeslinie, to zalecam je witaczy¢ lub utworzy¢ nowe reklamy.

o Przestane reklamy displayowe - dostepne sg dedykowane
rozmiary naurzadzenia mobilne: 300 x 50, 320 x 50, 320 x 100,
ale wyswietlac sie beda réwniez kreacje w rozmiarach: 300 x 250,
250 x 2501200 x 200. Warto korzystac z nich wszystkich.

e Reklamy lightbox - moga rozwijac sie na caty ekran, wyswie-
tla¢ filmy lub umozliwiaja uzytkownikom przejrzenie zestawu
obrazow (rys. 10), dzieki czemu kieruja ich na Twoja strone.
Reaguja na klikniecie, dotkniecie lub najechanie kursorem.
Warto nadmienic, ze ten rodzaj reklamy dostepny jest jedynie
dla kampanii w sieci reklamowej, dla ktérych zostat wybrany

Przykiad rekdam

9 Rys. 7. Nowe elastyczne reklamy displayowe w sieci reklamowej.
Zrédto: www.tiny.pl/7plf7

Przyklad automatycznie wygenerowanef reklamy wideo firmy COSMEDIX

ORys. 8. Nowe elastyczne reklamy displayowe w sieci reklamowej -
qutomatycznie wygenerowana reklama wideo.
Zrodto: www.tiny.pl/7plf7
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ORys. 9. Nowe elastyc’zne reklamy displayowe w sieci reklamowej -
kreacje dynamiczne. Zrédto: www.tiny.pl/7plf7
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ORys. 10. Lightbox. Zrédto: wtasne - panel Google Ads
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ORys. 11. Reklama typu out-stream. Zrédto: www.bit.ly/2G9gMoW

cel Rozwazenie zakupu produktu danej marki. Rozliczane
sg wedtug stawek kosztu interakcji CPE. Wyrdzniamy jeszcze
niestandardowe reklamy lightbox - s to wyswietlane przez
podmioty zewnetrzne reklamy HTMLS5 lightbox, ktore tworza
agencje reklamowe wedtug specyfikacji Google Ads. Ten format
reklamy musi by¢ przechowywany w Studio, traffickowany
z Campaign Managera i wdrazany w Google Ads.

Kampanie wideo

Wiekszos¢ formatow reklam w kampaniach wideo dostepna jest na
wszystkich rodzajach sprzetu. Istnieje jednak pewien format, ktéry
mozemy wykorzysta¢ wytacznie na urzadzeniach mobilnych.
To kreacje typu out-stream (rys. 11). WysSwietlaja sie na stronach
partneréw i w aplikacjach poza YouTube.

Reklamy, ktére pojawiaja sie na ekranie, sa odtwarzane auto-
matycznie w trybie wyciszenia. Wystarczy jedno klikniecie, by
witaczyc dzwiek. Uzytkownicy moga przewinac lub odrzuci¢
wyswietlang kreacje.

Optaty za reklamy out-stream sg naliczane na podstawie kosztu
tysigca widocznych wyswietler (vCPM). Ptacisz tylko wtedy, gdy
kreacje sg ogladane. Reklama zostaje uznana za widoczna, gdy
widac ja na ekranie w minimum 50%, a jej odtwarzanie trwa nie
krécej niz dwie sekundy. Celem omawianych kreacji jest gtownie
zwiekszenie Swiadomosci marki, ale moga by¢ one dobrym sposo-
bem na sprowadzenie ruchu na Twoj kanat YouTube lub na strone.

Kampanie promujgce aplikacje

Jesli promujesz aplikacje, mozesz skorzystac ze specjalnie przy-
gotowanego typu kampanii, ktéra ma za zadanie dotarcie z rekla-
ma do wszystkich mozliwych miejsc. Jej celem jest zwiekszenie
liczby instalacji aplikacji i zaangazowanie uzytkownikéw z niej
korzystajacych.

W kontekscie aplikacji polecatbym réowniez korzystanie z innych
typdw kampanii, ktére bedg kierowaty na strone, na wpisy blo-
gowe czy eventy, ktére organizujesz. Te dziatania zwieksza ruch
nawitrynie, poprawia wizerunek markii dostarczg wiecej danych
systemom inteligentnym, o zwyktym remarketingu nie wspominajac.

Z badan przeprowadzonych przez KANTAR na zlecenie firmy
Google w maju 2020 r. wynika, ze juz 37% klientéw w UK

dokonato zakupu przez aplikacje mobilng, w poréownaniu do
24% w 2019 r. Wiecej o wynikach tego badania przeczytasz
tutaj: www.tiny.pl/7plfl

Stopien trudnosci: 0000

#2 Sprawdz, czy Twoja strona docelowa
jest dostosowana do urzqdzen mobilnych.

Nie mowie nawet o tym, czy witryna jest responsywna, bo to ,must
have” od kilku lat. Chodzi mi o to, ze Twoja strona musi Smigac na
urzadzeniach mobilnych jak Hotowczyc na szutrowych trasach
rajdu Kormoran. Dlaczego? Istnieje wiele badan, ktore pokazuja
korelacje pomiedzy predkoscia tadowania strony a wspotczynnikiem
odrzucen czy wspotczynnikiem konwersji. Na przyktad w 2019 r.
Google opublikowato case study firmy TUI (rys. 12), ktéra pracowata
nad obnizeniem czasu tadowania strony. Wyniki byty nastepujace:
e spadek czasu tadowania strony o 78%,

e spadek wspotczynnika odrzucen o 31%,

e wzrost relatywnego wspotczynnika konwersji o 11%.

Cate case study dostepne pod linkiem: www.tiny.pl/7plfk

Correlation between speed & bounce rate - TUl.se

== Moble Bounce Rale == Mobile Avg. Page Load Time (sec)

O Rys. 12. Case study TUI. Zrédto: www.tiny.pl/7plf8

Oto kilka porad dotyczacych projektowania skutecznej strony in-

ternetowej pod urzadzenia mobilne:

* Upros¢ nawigacje - menu powinno by¢ odpowiednio duze
i czytelne. W niektorych przypadkach warto je skrocic.

o Zadbaj o dostepnosc informacji - klient musi mie¢ mozliwos¢
tatwego znalezienia informacji o produkcie, a zdjecia powinny
dac sie powiekszyc.

e Utatw mozliwos$¢ zakupu/kontaktu - duze przyciski Kup teraz,
Skontaktuj sie z nami w widocznych miejscach.

o Zapewnij mozliwos¢ powrotu do koszyka na komputerze -
wwielu przypadkach uzytkownik nie zdazy lub nie bedzie chciat
dokonczyc zakupu na urzadzeniu mobilnym. Warto zapewnic
mu mozliwosc tatwego powrotu do koszyka na komputerze.

o Uzywaj przyciskéw lub linkéw typu Kliknij, aby potaczy¢ - nic
nie denerwuje bardziej niz brak mozliwosci kliknieciaw numer
telefonu na stronie i wykonania bezposredniego potaczenia.

o Przetestujuzytkowanie witryny na urzadzeniu mobilnym pod
katem pop-upoéw i komunikatoréw - bardzo czesto ekranéw
dotyczacych cookies nie da sie zamknac, poniewaz przestaniaja
je jakies inne pop-upy lub okno komunikatora. Taka sytuacja
irytuje wiekszosc uzytkownikdw. Dobrym rozwigzaniem moze
by¢ umieszczenie pop-upu z polityka cookies na gérze witryny,
a komunikatora na dole.

o dostosuj formularz - powinien mie¢ mozliwos¢ obstugi doty-
kowej, by¢ umieszczony w widocznym miejscu i zajmowac nie
wiecej miejsca niz jedna wielkosc ekranu.
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O Rys. 13. Raport miejsc docelowych. Zrédto: wtasne - panel Google Ads

#3 Wtqcz Google Signals

O o @ w Google Analytics

. Wystarczy jedno klikniecie, aby mie¢ dostep do
danych dotyczacych uzytkownikéw naréznych

[-want-to-know [-want- . want-to-do [-want-to-buy ; . o i
moments: ome moments: moments: urzadzeniach, atakze docierac do useréw korzy-
oty : o e srmeua e stajgcychzodmiennych sprzetow zwykorzysta-
ing for a wants help ma \ e niemremarketingu. Warunkiem jest jednak, aby
busin 0 an L . . Q o
dering biying & % Sy mieli oni wtgczong funkcje personalizadji reklam.
an e 50 ew, Warto dodac, ze jest to wcigz ustuga w wersji

beta. Danych o pokrywajacych sie urzadzeniach
w raportach Google Analytics jest w tym mo-
mencie stosunkowo niewiele.

O Rys. 14. Mikromomenty. Zrédto: www.tiny.pl/7plfb

#4 Kontroluj, gdzie wyswietlajg sie Twoje reklamy,
” zwtaszcza w kampaniach w sieci reklamowej

Google przez ostatnie Spora czgs¢ ruchu moze byc kierowana na aplikacje. Skutecznos¢ tych miejsc
. docelowych jest raczej staba. Wyjatkiem moze okazac sie oczywiscie kierowanie
2 lata ZClsypUJe nas reklam na wybrane aplikacje, ktore sa podobne tematycznie do Twoich ustug/
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w kwestii nOWYCh, Jak brym miejscem na wyswietlanie kreacji reklamowych. Mozesz tez wykluczac

i od §wieionych formatéw poszczegodlne aplikacje lub wszystkie rozwigzania mobilne - najlepiej przez
reklamowych IUb rozwiqzar'l ngﬁﬁggco\/ozjg;e(égsé?rawdi raport wyswietlanych miejsc docelowych i po-
technicznych, ktére o
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skutecznosc kampanii przy Jeslikorzystasz z recznego okreslania stawek, to musisz sam decydowac

jed noczesnym zmn iejszeniu oichwielkosciisamodzielnie je optymalizowac. Obecnie stawia sie jednak na
Kt d inteligentne strategie okreslania stawek, np. docelowy CPA i docelowy ROAS.
nakradu czasu pracy Strategie inteligentne potrafig same dopasowac odpowiednia stawke
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trzymaé reke na pulsie o konkretne urzadzenie (w tym system operacyjny),
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e poradnia.
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Woczesniej ustawione w danej kampanii dostosowania nie beda juz
brane pod uwage, jesli zmienisz strategie okreslania stawek z recznej
na inteligentna. Zaoszczedzony czas mozesz poswigcic na bardziej
strategiczne rzeczy, dopracowanie copy czy grafik reklam itd.

#6 Maksymalnie wykorzystaj mikromomenty

Mikromomenty (rys. 14) to zdaniem Google chwile, w ktérych uzyt-
kownik siega po urzadzenie mobilne motywowany checia zaspokojenia
czterech potrzeb:

e toknow - gdy chce dowiedziec sie czegos na dany temat, ale
niekoniecznie jest gotowy na zakup (uzytkownicy zobaczyli jakas
reklame lub przeczytali o czyms i chcg dowiedziec sie wiece)),

e togo - gdy szukajakiejs firmy w okolicy (fryzjera, restauracji etc.)
lub rozwaza zakup produktu na danym obszarze,

e todo - gdy szuka pomocy w rozwigzaniu jakiegos$ zadania lub
chce zrobic cos nowego (urzadzi¢ balkon, przerobic sypialnie
na biuroetc.),

e tobuy - gdyjest gotowy na zakup i szuka pomocy w zdecydowaniu
o tym, co kupi¢ lub jak kupic (jaki odkurzacz kupic). Co ciekawe,
czesto wpisuje takie frazy, bedac w sklepie stacjonarnym.

Uzytkownicy urzadzen mobilnych czesto wyszukujg cztery rodzaje fraz:

» frazy zwiazane z jedzeniem: najlepsza restauracja w Toruniu,
najlepsza rybaw Sopocie, Sphinx menu, restauracje przyjazne dla
dzieci, najblizsza pizzeria, restauracja chinska w poblizu,

o frazyzwigzane z podrdza: domki nad morzem, czterogwiazdkowy
hotel z basenem, Orla Perc trasa, rowerem na Hel, czy mozna
jechac¢ do Chorwacji,

o frazy zwigzane z rozrywka: imprezy Chatupy 2020, kino sa-
mochodowe Warszawa, koncerty Mikotajki, atrakcje dla dzieci
nad morzem, gdy pada,

o frazy zwigzane z zakupem: jaki odkurzacz automatyczny kupic,
jakie biurko kupi¢ do pracy w domu etc.

Niektore frazy zdobywaja popularnosc¢ w okreslonych sytuacjach.
Czasami zalezy to od sezonowosci, czasami od pogody, a czasami od
sytuacji niemozliwej do przewidzenia, takiej jak pandemia koronawirusa.
BadZ nabiezaco z trendami dzieki narzedziu Google Trends (rys. 15).
Jak wida¢, w momencie lockdownu z powodu wybuchu pandemii
COVID-19, liczbawyszukiwan dla frazy ,jak urzadzi¢ balkon” w Polsce
byta znacznie wyzsza niz w latach poprzednich.

Stopien trudnosci: 0000

b4

Pandemia zwigzana

z COVID-19 mocno namieszata
w kazdej dziedzinie naszego
zycia, obnazyta nasze
stabosci i pewnie zakonczyta
wiele biznesow. Jednak
kryzys, to rowniez szansa

na zbudowanie przewagi
konkurencyjnej - trzeba
umiec¢ wykorzysta¢ momenty
i zainwestowa¢ w marketing

i sprzedaz.

#7 Skorzystaj z najnowszego kursu
optymalizacgji konwersji na mobile

The CRO course: Win on Mobile to najnowszy kurs wideo od Google
(wjezyku angielskim) zawierajacy wiele ciekawostek i danych, ktore
pozwolg Ci zwiekszyc wspdtczynnik konwersji na mobile. Dostepny
jest pod tym linkiem: www.tiny.pl/7pl5m

Podsumowanie

Coraz wiecej inteligentnych kampanii dostepnych w panelu Google
Ads sprawia, ze stworzenie reklam wydaje sie by¢ proste. | owszem,
utworzy¢ kampanie jest dos¢ tatwo. O wiele trudniej dobrac wtasciwg
strukture kampanii na podstawie danych i dostosowac ja, jesli sytuacja
bedzie sie zmieniata ze wzgledu na czynniki zewnetrzne. Musimy
wiedzied, jakie putapki czyhaja na nas w przypadku zastosowania
automatycznych rozwigzanijak je optymalizowac. Jednym stowem -
musimy byc¢ czujni.m
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