Spis tresci

REKLAMA W SOCIAL MEDIACH

2 Jak rozplanowa¢ budzet na dziatania
w social mediach, aby zrealizowa¢
cele wizerunkowe i sprzedazowe?

5 Przyczyny odrzucania reklam przez
Facebooka

FIRMA W SOCIAL MEDIACH

9 Google Analytics a social media -
o czym musi pamigeta¢ kazdy social
media manager?

FACEBOOK MARKETING

14 Messenger quo vadis — jak przygoto-
wac sie na nadchodzgce zmiany?

CONTENT MARKETING

18 Jak wykorzystywaé user-generated
content w social mediach?

22 Jak stworzy¢ tre$é, ktora bedzie
miata szanse stac¢ sie viralem?

26 Szes$¢ rad, jak tworzyé kreatywne
tresci do mediow spotecznosciowych

KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

29 Sami sobie winni? O granicach wolno-
Sci i hejcie w internecie

INFLUENCER MARKETING

33 Fake data - jak sprawdzi¢ influencera
i jego statystyki przed rozpoczeciem
wspotpracy, na co zwrdci¢ uwage?

36 Co jest teraz modne w influencer
marketingu?

EMPLOYER BRANDING

39 Social media sq stworzone do em-
ployer brandingu. Najwiekszy sukces
osiggajg pracodawcy, ktorzy korzy-
stajg z mocy swoich pracownikow

STRATEGIE MARKETINGOWE
43 Sita ttumu - jak jg wykorzystac?

46 Antyporadnik social media ninja,
czyli czego nie robi¢ na fanpage’ach
firmowych?

LINKEDIN

48 Czy Twoja firma powinna by¢ na
LinkedIn?

52 Content na Linkedln - o czym infor-
mowa¢ swoich partneréw bizneso-
wych
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