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KANAL WEASNY MARKINA YOUTUBE -

NIK.T O TO NIE PROSIL,
KAZDY POTRZEBOWAL

Z artykutu nauczysz sie:

Czym jest kanat wtasny marki na YouTube.

Dla jakich marek bedzie odpowiedni i jakie korzysci moze przynies¢ wtasny kanat.

Jakie sqg gtéwne zasady i kolejne kroki tworzenia kanatu marki.

ouTube to najwiekszy portal wideo, druga najwieksza wyszukiwarka in-

ternetowa i = o czym czesto zapominamy - najpopularniejsze medium
spotecznosciowe w naszym kraju. Dlaczego wiec az 5@ milionéw firm na
swiecie ma fanpage na Facebooku, a tylko mata garstka regularnie pro-
wadzony kanat na YouTube? W tworzeniu ,wtasnej telewizji tematycznej”,
tj. najwiekszego projektu, jaki marka moze podjq¢ na YouTube, tkwi olbrzy-
mi potencjat, a brandy, ktére juz zainwestowaty w ten kanat komunikacji,

0siqgajq niesamowite rezultaty.
I

W ciagu ostatnich trzech lat czas spedzany na
YouTube wydtuzyt sie pieciokrotnie, podczas gdy
ogladalnos¢ telewizji stopniowo spada. Polacy
wwieku 16-24 lata ogladaja juz 0 20% mnigj line-
arnej TV niz jeszcze kilka lat temu, zas grupa tzw.
light TV viewers (ogladajacych telewizje mniej niz
godzine dziennie lub wcale) stale sie powieksza.
Tak wyrazna zmiana w konsumpcji mediow spra-
wia, ze YouTube staje sie pierwszym wyborem,
jesli chodzi o ogladanie tresci wideo.

W ciggu ostatnich
trzech lat czas
spedzany na YouTube
wydtuzyt sie
pieciokrotnie,

a oglgdalnos¢ telewizji
stopniowo spada.

Przyciaganie widzéw sprzed ekranu telewizo-
ra do ekranu telefonu (bo az 75% wyswietlen
pochodzi z urzadzen mobilnych) to zauwazalny
i silny trend.

WSsréd najwazniejszych korzysci z posiadania ka-

natu markisa:

» optymalizacja w czasie - dzieki ciggtosci pro-
dukgjii publikacji masz mozliwos¢ optymalizacji
oraz dopasowywania contentu na kanale do
aktualnych potrzeb (tematdw, promodji pro-
duktow, akgji),

« wtasna spotecznosc - interaktywnos$¢ umoz-
liwia Zbudowanie zaangazowanej i lojalnej spo-
tecznosci wokodt marki, angazowanie jej wrézne
akcje lub odkrywanie unikatowych insightéw,

e organiczny zasieg i dotarcie do konsumentow,
ktérzy korzystaja z AdBlockéw,

o dtugie zycie tresci - materiaty nakanale marki
7yja zdecydowanie dtuzej niz te publikowane
w innych mediach spotecznosciowych i dtugo
generuja efekty,

« efektywnos$c¢ remarketingu - umozliwia
tworzenie list remarketingowych, ktore wyko-
rzystasz do zwiekszenia sprzedazy i uzyskania
najlepszego RO,

» lojalizacja konsumenta - pozwala na dtugo-
trwata relacje z marka i budowanie silnego
przywiazania,

* maksymalna ekspozycja - umozliwia utrzy-
mywanie uwagi widzdéw liczonej w milionach
godzin przy maksymalnej ekspozycji marki,
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e SEO - pozycjonuje brand oraz wideo-odpowiedzi na konkretne
zapytania zaréwno na YouTube, jak i na pierwszych stronach
w wyszukiwarce Google,

* przewaga konkurencyjna - wszystkie marki maja fanpage
na Facebooku, niewiele dobry kanat na YouTube.

Czym jest, a czym nie powinien by¢ kanat
marki?

W ramach dobrze przygotowanego kanatu marki tworzy sie tre-

sci branded content”, ktérych ogromna zaletg jest fakt, ze omijaja
AdBlocka oraz sg ogladane z wyboru. Materiaty powinny by¢ do-
stosowane do oczekiwar odbiorcoéw na platformie i dzieki temu
stopniowo gromadzi¢ zaangazowang spotecznosc wokdt danego
tematu.

W ramach dobrze przygotowanego
kanatu marki tworzy sie tresci
.branded content”, ktérych
ogromngq zaletq jest fakt,

ze omijajg AdBlocka oraz

sqg oglgdane z wyboru.

Kanat marki charakteryzuje jednak kilka zasad, o ktorych trzeba

pamietac:

1. Kanat marki na YouTube to nie repozytorium filmow rekla-
mowych! Na kanatach traktowanych jak ,przechowalnie” filméw
reklamowych brakuje wszystkich istotnych elementéw: strategii,
odpowiedniego contentu dopasowanego do specyfiki YouTu-
be’a, optymalizacji, gtdwnych filméw, dopasowanych miniatur.
Totak, jakbysmy fanpage na Facebooku traktowali jedynie jako
miejsce publikacji displayowych reklam.

2. Kanat brandu nie jest o produktach marki! Tworzenie kanatu
marki, na ktérym bedziemy opowiadac o produktach i epa-
towac nachalng reklama, nie ma sensu. Cho¢ ma on spetniac¢
cele marketingowe, musi by¢ tematyczny (o czyms). Powinien
intrygowac, bawi¢, edukowac - przedstawiac tresci, ktére beda
stanowi¢ wartos¢ dla odbiorcow. W koncu celem tworzenia
brandowych odcinkéw jest to, by byty ogladane z wyboru.

3. Kanat marki jest jak wtasna telewizja tematyczna, czyli
spojne z marka spotecznosciowe medium, ktére w grupie
docelowej 13-45 lat moze skutecznie zastapic dziatania ATL.
Dlaoséb z tej grupy YouTube jest wiodaca platforma wideo.
Dzieki posiadaniu kanatu marka moze wyrazi¢ swoje wartosci
oraz wchodzi¢ w bezposrednie interakcje z klientami. Wtasna
telewizja zapewnia duza rozpietos¢ dziatan - umozliwia zaréwno
przekazy emocjonalne, wizerunkowe, jak i wprost reklamowe.

Stopien trudnosci: OO0

Bedzie dopasowana do grupy docelowej marki, a dzieki petnej
kontroli publikowanych tresci zapewni réwniez brand safety.
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Gtéwne zasady tworzenia kanatu marki - jak sie
za to zabrac?

Cho¢ korzysci z posiadania kanatu marki sa bardzo obiecujace,
nie jest to narzedzie odpowiednie dla kazdego brandu. Jest kilka
warunkow, ktére determinuja to, czy kanat marki bedzie odpo-
wiednim sposobem promocji Twojego biznesu.

Jesli znajdujesz sie w tej grupie, Smiato czytaj dalej! Do two-
rzenia kanatu marki zdecydowanie nalezy podejs¢ strategicznie.
Co powinienes zrobi¢ krok po kroku?

1. Audyt - wykonaj audyt dotychczasowych dziatan i swojej

obecnoscina YouTube. Sprawdz, co robi konkurencja w kraju
i za granica, a takze co dzieje sie w catej kategorii.

2. Zasoby - okresl, jakie zasoby mozesz poswieci¢ na tworzenie
kanatu. Jakim budzetem dysponujesz, ile masz czasu i ludzi. Jaka
wiedze posiadasz w organizacji, a w ktorych obszarach bedziesz
korzystat z pomocy specjalistéw. Youtuberzy zaczynaja od zera,
bez budzetéw. Marki musza postarac sie bardziej, ale gérna gra-
nica nie istnieje. Im wieksze naktady, tym wieksza skala dziatan.
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3. Mapowanie - mapowanie wszystkich dziatan i wpisanie kanatu
w ekosystem marki, czyli odpowiedz na pytanie, jak moze by¢
potaczony z innymi dziataniami? Skad mozemy czerpac ruch lub
gdzie go dostarczac¢? Czy od razu bedzie wspierat inne dziatania,
czy bedzie przez nie wspierany? Czy content bedzie mogt by¢
wykorzystywany na wielu réznych platformach, czy trzeba
bedzie je dopiero zbudowac? Czy temat i wizerunek kanatu
bedzie spéjny z komunikacja w innych mediach? Ktére grupy
docelowe pokryje kanat? Czy tresci z roznych kanatéw komu-
nikacji zostang zwielokrotnione, czy beda komplementarne?

4. Cel - cojest aktualnie Twoim najwiekszym wyzwaniem i do
czego chciatbys$ wykorzystac kanat na YouTube? Do zwieksze-
nia Swiadomosci marki/produktu? Wzrostu pozytywnej oceny
i sentymentu do marki? Do odpowiedniego pozycjonowania
brandu i ksztattowania wizerunku? Wspierania sprzedazy?
Generowania ruchu? Doktadnie zastandw sie, po co Twojej
marce kanat na YouTube i jakie cele pomoze Ci zrealizowac.

5. KPI-okredl, jak bedziesz chciat mierzy¢ wyznaczony cel i ktére
KPI'w ramach kanatu beda dla Ciebie najbardziej istotne. Czym
innym jest szeroki zasieg w grupie docelowej mierzony wyswie-
tleniami, a czym innym liczba subskrybentéw zgromadzona
wokodt kanatu. Jeszcze inng miara bedzie np. czas ogladania
(i tym samym czas spedzony z marka) lub przejscia na strone
e-sklepu i konwersje na zakup.

Youtuberzy zaczynajqg od zeraq,
bez budzetéw. Marki muszq
postarac sie bardziej, ale gérna
granica nie istnieje. Im wieksze
naktady, tym wieksza skala
dziatan.

6. Strategia - zaplanuj rozwoj kanatu na co najmniej kilka miesiecy
lub rok z mozliwoscia kontynuaciji.

7. Temat - o czym bedzie Twoj kanat? Nie moze by¢ po prostu
,0 marce”. Powinien opowiadac o jej Swiecie, by¢ oparty o jej
wartosci i przestanie, ale musi méwic ,0 czyms”, co przyciagnie
widzéw.

8. Format - zomawianym tematem nierozerwalnie potaczony jest
format. Czy na Twoim kanale beda blogi, DYI, sondy uliczne, tele-
dyski, lifehacki, czy haule zakupowe? Jak mawiaja youtuberzy:
,Dobry format to podstawa, pdzZniej wystarczy tylko pomyst
na 100 pierwszych odcinkéw i... mozna zaczynac”. Kanat musi
by¢wymyslony tak, zebysmy publikujac co tydzien, za rok dalej
mieli o czym mowic.

9. Harmonogram produkgiji i publikacji - czy potrzebne bedzie
studio (jakie?), czy wyprodukujemy od razu kilka odcinkow,

ile dni zdjeciowych potrzebujemy, jaki bedzie harmonogram
publikacji?

10. Sposoby dystrybucji - okresl, co bedzie dziato sie po kazdej
publikacji odcinka, jakie narzedzia, ktére social media i jakie inne
kanaty beda wspieraty Twoje wideo? Ktére gotowe rozwigzania
dystrybucyjne beda do tego najlepsze?

Tworzenie kanatu marki,

na ktorym bedziemy opowiadac
o produktach i epatowac
nachalng reklamg, nie ma
sensu. Cho¢ ma on spetniac¢
cele marketingowe, musi byc¢
tematyczny.

Ale to dopiero poczqgtek..

W zakres strategii kanatu marki wchodzi jeszcze kilka waznych
spraw, takich jak moderacja, optymalizacja oraz produkcja.
Wszystkie puzzle musza sktadac sie na jednolity obrazek, by
kanat byt przyjaznym miejscem dla odbiorcow Twojego bran-
du. Kazdy z tych aspektéw szczegdtowo omowilismy w e-booku
Brands as Creators. Jak powstajq najlepsze kanaty marek na YouTube,
ktory mozesz pobrac¢ za darmo ze strony internetowej naszej
agencji: www.talentmedia.tv/brands-as-creators. W srodku-
znajdziesz unikalny know-how ekspertéw i wnioski z budowa-
nia najwiekszych kanatéw na polskim YouTube, takich jak Studio
Tymbark (600 tysiecy subskrypcji) czy Hebe Urodomaniaczki
(65 tysiecy subskrypcji).m
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